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OBIETTIVI DELL'OSSERVATORIO

Mimesi ha avviato una collaborazione con Fondazione Triulza per
analizzare I'attenzione mediatica nei confronti della «Social innovation»
con i seguenti obiettivi:

' Anallzzare il trend di crescita

Capire quali media trattano maggiormente la materia di analisi

Individuare gli argomenti correlati alla social innovation

2 mimesi
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LA METODOLOGIA DELL'OSSERVATORIO

Tutti gli articoli che citano i
termini:
«Social Innovation»

Selezione
delle fonti

Rilevazione
degli articoli

Analisi

« Campione di 1.652 articoli (gen-set

2017 e gen-set 2018) per analisi
trend

« Campione di 320 articoli (apr-giu

2018) per rilevazione tematiche

mimesi
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ATTENZIONE MEDIATICA - UN TREND POSITIVO

+ 17,37%

892
760

2017 2018

Fonte dati: database Mimesi gen-set 2017 vs gen-set 2018 4 mimesli
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SOCIAL INNOVATION - QUALI MEDIA NE PARLANO?

stampa
29%

la Repubblicd€TE._,
Corrieread. Sporl.

NanePress

Fonte dati: database Mimesi gen-set 2017 vs gen-set 2018 5 mimesli
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SOCIAL INNOVATION - TEMI CORRELATI

Progetti sociali
4%

Finanza
responsabile
4%

Startup
7%

=

Mondo lavoro

4% '

Smart cities Altro
Design 2% 11%
2%
Finanziamenti
2%
Fondazioni
3%

Sostenibilita /
ambientale

8%

Eventi
24%

21%

Nuove tecnologie

Formazione
8%

Fonte dati: database Mimesi apr-giu 2018
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LE NUOVE TECNOLOGIE PER RISOLVERE PROBLEMI

« 11 28% degli articoli analizzati parlano di nuove tecnologie e start-up che generano innovazione
sociale
« 119,7% di questi articoli parlano di un’iniziativa specifica: «Get It!», la Call for Impact promossa

da Fondazione Social Venture Giodano Dell’Amore e Cariplo Factory per sostenere la nascita,
lo sviluppo e il rafforzamento delle start-up a vocazione sociale, ambientale e culturale in Italia.

99 application ricevute!

AREE D| APPUCA"ON DISTRIBUZIONE GEOGRAFICA
Welfare, Health & Wellne

56% nord

21% centro
Sp l‘uzioni A Socnal inclusion D 23% slUd
digital/IT & Disability q e Isole

per il Welfare

ihGet it!

PERCORSO DI VALORE

mimesil

Fonte dati: database Mimesi apr-giu 2018 7 LA &
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Mimesi — societa di DBInformation S.p.a.
Milano — Parma
Viale Giulio Richard 1/A, 20143 Milano

Federica Salini - Key Account
federica.salini@dbinformation.it
Tel. +02 81830 690

www.mimesi.com | Facebook | Twitter



http://www.mimesi.com/
https://www.facebook.com/MimesiRassegneStampa/
https://twitter.com/mimesi360
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Cosa contraddistingue Mimesi - m|me8|

2001 2012 2013 2015 2016 2017
A Parma nasce Mimesi, utilizzando  mijmesi Mimesi360: : piattaforma L’intero gruppo RBI Mimesi360: Mimesi acquisisce Mimesi acquista
- un software proprietario che basa per il monitoraggio di Stampa, ltalia viene acquisito da piattaforma Il competitor Files, societa
i processo produttivo sull'estrazione Web e Social e l'analisi DBlnrormation completamente ~ Selpress specializzata in
. completamente informatizzata cross-media della Reputation digital, business & publishing rinnovata monitoraggio
- di tutti gli articoli di giornale . . Fatturato di 20 milioni audio-video
Il processo di produzione o
3l 2007 C§§§$E.T,. viene riconvertito utilizzando _ -
- Mimesi entra a far parte la tecnologia semantica Cogito ~ Nuova piattaforma ——
- del gruppo di Expert System responsive CN4 per = g
: . la rassegna stampa —
- &G_Reed Elsevier T : e web SRS
: = Mimesi aderisce all'accordo @
¥ 0010 PROMOPRESS2000 Promopress (FIEG) sui -

~ Lancio del servizio di Web copyright dei contenut

: L N itoriali
- Monitoring piu completo editoria D
- del mercato

- Accesso multicanale ai servizi
- attraverso lo sviluppo di App
- per piattaforme Apple e
- Android

o Q

?

| 2001 | 2007 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 |
————————S ———
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Mimesi in numeri

W -

90.000

Fonti monitorate

Agenzie di Stampa,

Stampa Nazionale e Locale,

Stampa Specializzata,
Stampa Estera,
Siti web,

Blog e Forum,
Social Network,
Q&A e Content Sharing
Motori di ricerca

36.000.000 1.600

Articoli digitalizzati in un anno Clienti
La forza di Mimesi € la capacita » Agenzie di Comunicazione e
di digitalizzare ogni articolo Digital PR

rendendolo disponibile sempre

e * Settore privato
e su qualsiasi supporto:

(Banche/Finanza/
Assicurazioni,
Farmaceutica,

ICT/Internet/TIc)

» Editori

* E-mall alert
* Interfaccia web (CN4)
* Intranet

* App Mobile C A

mimesi

YOUR MEDIA INTELLIGENCE

Nuova m360

Press Web Social

Piattaforma
analisi
Reputation
cross-media

mime.ri

Press Web Social

/@\

- oo
a5
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Le fonti monitorate da Mimesi ‘

mimesi

YOUR MEDIA INTELLIGENCE

STAMPA
NAZIONALE

WEB NEWS
GENERALISTE

STAMPA
LOCALE

WEB NEWS
SPECIALIZZATE

STAMPA
SPECIALIZZATA

WEB NEWS
INTERNAZIONALI

STAMPA
ESTERA

SOCIAL
NETWORK

AGENZIE
DI STAMPA

BLOG
E FORUM
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Una copertura internazionale - mlme8|

Mimesi, tramite accordi con aziende leader nei propri Paesi di appartenenza, € in grado di fornire
una copertura internazionale in tutta Europa e nel resto del mondo

Ecco le zone geografiche coperte:

Stati Uniti d’America, Canada, Sud America (Argentina,
Brasile, Ecuador, Peru), Russia, Medio Oriente (Turchia,
Israele, Emirati Arabi Uniti), Far East (Hong Kong, India,
Giappone, Malesia, Singapore, Taiwan) e Africa (Kenya,
Sudafrica, Tanzania).

DPDBlarormation
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Diritto d’autore _‘_ m|me8|

Dal 2012 Mimesi riconosce agli editori i compensi dovuti per il diritto d’autore, attraverso Mimed i
) . . . : : S imesi e tra |
I'accordo con il Repertorio Promopress (FIEG) sui copyright dei contenuti editoriali fondatori di “FederRasserT R

_ _ prima associazione nazionale di
La Licenza ARS del Repertorio
Promopress autorizza Mimesi a % é: Aderiscono a
realizzare e fornire le rassegne PROMOPRESS2000 Rrom_opr_ess_ [ prl-nC|pa_I| _
editori italiani, tra i quali si

Aziende specializzate nella Rassegna
stampa per i propri clienti.
annoverano:

Stampa e nei servizi di media
monitoring e media intelligence che
rappresenta soltanto le societa che in
Italia hanno sottoscritto il protocollo di

accordo Promopress

F 1] FederRassegne

societa di servizi di

—

IF|@ RGS  [tHaons
A\ MONDADORT HEARS T

LASTAMPA
Questi editori

<% periopici sanpaoLo J essanqaerp rappresentano il

Cmenrif IL#MATTINO d96t?/0
- q

e tutti i periodici che
compaiono regolarmente
nella rassegna

stampa

> DBlarormation
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Le linee di prodotto _‘_ m|me8|

GLI ALTRI: rassegna stampa tradizionale per parola chiave e ritaglio
MIMESI: tecnologie digitali innovative basate sul piu evoluto motore semantico

PRESS WEB SOCIAL MEDIA AUDIO-VIDEO ANALYSIS & MEDIA
MONITORING MONITORING MONITORING MONITORING REPUTATION

la Repubblic#€TE

Corrieradd.Spori.i

DPDBlarormarion
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Press & Web
monitoring
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Press & Web monitoring

Y ——

mimesi

YOUR MEDIA INTELLIGENCE

IL PROCESSO Digitalizzazione Definizione Moderazione Rassegna giornaliera
QUOTIDIANO: articol ambito di ricerca del cliente
1 ' Q 4
» 2
____________________________ ';Qg
=TT :
_______ - |
- By === :
INFORMAZIONI MIMESI ARTICOLI ARTICOLI INVIO i
L _ NON DATABANK DA MODERARE VERIFICATI ALL'UTENTE :
STRUTTURATE FINALE !
l 45.000 articoli stampa 100.000 articoli 365 giorni allanno l
: al giorno al giorno :
: 55.000 articoli web l
i al giorno i
| Digitalizzazione Gli articoli | nostri Specialisti e E-mail alert i
! di tutte le fonti indicizzati, grazie in moderazione, e Piattaforma per !
: monitorate al motore semantico, laureati in discipline consultazione ed :
: vengono smistati umanistiche, editing della rassegna :
I Circa 100.000 articoli automaticamente controllano tutti gli ® Intranet X
| ; da fonti web e stampa sulle rassegne dei articoli per eliminare ® Mobile app Ogg |
| Oggl ogni giorno clienti eventuali ambiguita dalle 6.00!
! da mezzanotte del mattino;
————————S I ————
DPBlarormation
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ormati per leggere la rassegna stampa

mimesi

YOUR MEDIA INTELLIGENCE

L’articolo viene presentato
cosi come appare sulla
pagina del giornale

22T ATTUALITA

MODAMILANO In passerella fino a domani
Sciarponi e pullover
Ecco lo stile montagna

Famgmoicna b somidiueeli

Un grande Gruppo,
Il Partner ide:

ale
Expu Milano 2015.

L’articolo viene proposto
come ritaglio della pagina
Su cui é apparso

112015 1l Giornale - Ed. Nazionale s
(e 10267 ke 20258)

MODAMILANO In passerella fino a domani

Sciarponi e pullover
Ecco lo stile montagna

Ferragamo ricama boschi e stormi di uccelli
Sandaliin pelo per N21 mentre Calvin Klein
punta sugli scarponi. Pal Zileri accosta nero e blu

Danlelabedl collega si presenta con d

concetto di modamasct solo
iltitolo del pigrandioso ra iroman-
ziscrittinei primi anni del 900, Sciar-
pechilometriche, maglieemaglionia
strati, parkatecnologicifoderatiinpe-
loeperfinopeduledaaltaquota,sive-
dono dappertutto sulle passerelle di
Milano dove ie

secondagion:
10 2016, In realta stiamo v

DETTAGLI DI STILE

ndu Tn

timiduesecoli, malostilesinutrean-
I

e di s
colesone diegnata da Masimills-

degancs
no Giometti per Ferragamo. «Un senore

mﬂndnnmnmrﬂibzscn unelgan- al cstmere
zasensorialer e sentrs

Satmscanodescivendolelocredbll ants

lavorazioniartigianalidiognisingolo  pelicia

pezzo.Sicominciadaigrandicappot-

‘mere. Gli stessi temi sorta di
bestiarioimmaginariodavveroincan-
tevoleanchesetropposimileaquello
chedaqualchestagione <abita»nella
couture di Valentino, s ritrovano sui
giubbottiinpelleesullegiaccheinvel-
Iuto. Su tutto le gigantesche sciarpo-
nefatteamanonellestessetinte delle
‘maglie € un senso impeccabile della
compostezza maschile. Su questo

epropriodibatti-
toallasfilata diN°21 dove un giovane

L’articolo viene proposto
direttamente in formato
testo

1l Giornale . Denile Fedi. 160vi56g 22 o Nszerse
Sclarponi e pullover Ecco lo stile montagna +0B
MODAMILANO I passerelia fino a domani

Ferragamo ricama boschi e stormi i uccelii Sandali in pelo per N21 mentre Calvin Kiein punta sugi
scarponi. Pal Zileni accosta nero e bl

La montagna incantata diventa un concetio di moda maschile, non solo i fitolo del i grandioso ¥1a |
fomanzi scrits nei primi anni del‘900. Sciarpe chilomelriche, maglie @ maglioni a srat, parka tecnologici
foderat in pelo @ perfino pedule ta alta quota, i vedono dappertutto sulie passerelle di Milano dove ieri
4:andata in scena Ia seconda giomata di sflaie per finvemo 2016. In feaitd SUaMo vivendo la piu calda
ra le brutte stagioni degli ultmi due secoll, ma lo stle si nutre anche di sogni come dimosya la bella
coiezione Gisegnata Ga Massimilano Giomel per Feragamo. «Un mondo onirico e fabesco,
uneleganza sensoriales dice il Lientuoso stiista W3cano descrivendo Je ncredidill favorazioni
anganal g 0gn singolo PEZZ0, S Comicia 03 gNCH C3APOM con s & slom o uccell I Vo

it 0 Intarsiabs nel cashmere. Gii stessi tem pi Una 5013 di DeSTANG iMMaginario dawvero
Incanievole anche 36 Yoppo simile 3 quello che 3a aualn $1291006 «abitas Rt CoULYS d VaIERInG
$i (rOvanG Sul GiUBDOT In pelie @ sulle giacehe In velluto, Su tllo e gigantesche sciarpone fatte a mano
nelle stesse bnte delle magie e un senso Impeccablle della comPOsiezza maschile. Su QUESID punto si
apre un vero & proprio dibaio alla séiata o N'21 dove un giovane coliega sl presenta con degh assurdi
ciabationi In eco pelliccia sul piedl nudi che fanno quasi sembrare normali | sandall in pelo o velluto
indossati dal modelll sul calzefioni di mohair. £ I'unica cosa che Proprio Non rusciamo a capire delio
show: Alessandro Dell'Acqua rende piausibil per fomo perfino | pantaioni i pizzo o dl broccato. Le sue
cos gl i scene | et o gl o e ukactic s ¥ sccorasio accosamank o
nero e blu onnipresente anche da n, marchio appena ievato dallo stesso Fondo Mayhoola del
Gatar che contolla anche Valentio, sABSamo lentio di Gars Una Nuova percesons. cerabo
maschile, meno formale et classicos spiegana il designer Mauro Ravizza Krieger ¢ 3d Paoko Roviera
Cosi quel vecchio & pesantissimo tessuto ramato a occhio di pamice Bpico di piacche & cappotioni da
grande freddo diventa un nuovo, impaipabile tweed di lana & monair in cul si mexana infinitesimi puntini
blu petrolio 0 10ss0 burgundy sul nero. alo Zuccheil, direttore creativo delfuniverso maschile di Caivin
Kein, punta invece alle mille sfumature el grigio (dalfantracite 3f peria) perché sispira aileleganza un
po' gelida dei film in bianco e nero. I risultato & sorprendente sopratutio nei capi con il motvo leopardato
jacquard & pet le nuove proporzioni creats dai pantalon a vita alta attitati oltre ogni dire sotto ai cort
olubbots dal vago sapore miiltare. Stupendi ofi scaroncini con tanto di spoiler salva cavigiia: le
ciassiche pedule a alta montagna nella marziale fivistazione G un marine americano. Imperdibil |
grandi pullover di maglia accorpata a fete tecnica. grigi come facciaio di cui  nutre Ja modernitd. Da
Missoni ogni pezzo & un capolavoro di arfgianato. maglie, maglioni, goit, funiche & sciarponi con fori,
fighe, quadrett @ 2ig zag ricamati oppure ramab nel cashmere pesanie misto 3 seta. Limmagine & pii
urbana che mai anche se s para oi Transiberiana, Invece 6 Bonega Veneta Tomas Maier paria o capi
dalia stupenda fattura che storia personale 00l semora cne
51 Vat of «grunges, Quello ste da elegante saccione Gl Seattie consegnalo al Mo ¢a Kurt Cobain
Inutiie gire che | colon SN0 SLUpENd PEring el €aso 08 1053 SAkMONE Su veliulo 3 Mile righe, ma |
jeans con e bretelle. il cotone sropicciato e fana da scappato i casa mal si addicono alla pid costosa
rafinata e gri

DETTAGLIDI STILE

FERRAGAMO Eleganza sensoriale col cashmere che sembra tweed e quaiche volta pelliccia PAL
ZILERILa giacca N21 Maglia con le losanghe MISSONI La sclarpa oversize CALVIN KLEIN I giubbotto
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La piattaforma CN4 _‘_ mimesi

PIATTAFORMA CN4 PER LA GESTIONE DELLA RASSEGNA STAMPA

Funzioni e caratteristiche della nuova piattaforma per il media monitoring

=) u Q wll ¢ e

USER-FRIENDLY: RESPONSIVE: ON DEMAND: PERSONALIZZATA: EFFICIENTE: COMPLETA:

navigabilita compatibilita servizio esclusivo scelta delle opzioni gallery monitoraggio esaustivo

ottimizzata con tutti In aggiunta di visualizzazione di consultazione di stampa nazionale/

per uffici stampa | desktop e tablet alla rassegna e memorizzazione rapida degli articoli locale, siti di web news
delle ricerche preferite e social media

LA RASSEGNA STAMPA E WEB
PIU SMART

DPDBlarormarion
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CN4: Servizio On Demand _‘_ m|me8|

PIATTAFORMA A CONSUMO PER L’ACCESSO Al BIG DATA (STAMPA E WEB)
Consente di accedere all’archivio completo degli articoli monitorati da Mimesi per visionare ed esportare gli articoli desiderati

ACCESSO IMMEDIATO ALLE INFORMAZIONI a MONITORAGGIO DI CRISISICAMPAGNE

Come funziona?
[l numero degli articoli
rimasti a disposizione

e sempre sotto controllo

Gli articoli acquistati
pOsSsono essere integrati
nelle rassegna aziendali

Per visualizzare

Il sistema visualizza
I'intero articolo

Ricerca full-text . _
la preview (titolo, data,

per trovare gli articoli /iew _ L :
desiderati : breve incipit dell’articolo, : € necessario :
i autore) di tutti gli articoli : cliccare sul carrello : grazie allapposito contatore
: che soddisfano i requisiti i per acquistarlo :
: della ricerca : :
A «5 trovati 87 articoli nella s.
-arametri : Testate : On Deman. :
: R : : :nzionel All' interno dello stesso folde . Acquistati: 103 Residuo: 897 @
. Qmmow trovati 86 articoli nella selezione corrente. ¢ . Qranno SEMPRE spostatl .
J/ Acquistati: 102 Residuo: 898 @ Nessun filtro o bni
Cerca nel testo dell'articolo @ ‘ 'Corca choioB
E Testala welfca capno
] su 87] MOTORE A CONSUMO - MOTORE A CON:
i Su 86] MOTORE A CONSUMO - MOTORE A CONSUMOC
JObS act 22012015  Sormere della ""'e‘“} Possisia
stie AR P2 ?3:{(3)1/2015 H;gzeo LE

Corriere della T
e I_I partito del Nazarano
E nata una nuova

22/01/2015
03:18

22/01/2015 ; .
0213 ItaliaOggi

Corsini contro Renzi
Comeredela  sulltalicum: «Qui Fr

ziona ordinamento o
2?10 172015

Italia ha dettato le -
Faparte deif 26 s~

ilevanza fonte splice-

12
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CN4: Accesso da tutti |1 device mimesi

YOUR MEDIA INTELLIGENCE

PIATTAFORMA RESPONSIVE

Compatibile con tutti i pc, tablet e smartphone, applicazione dedicata per iPhone / iPad

XS] mimes

Capees  Pammem | Testwe
Ras segna del 08012015 rovats 65 atticoi ela seiezione corrente
o
P AL - B 2 demeatan (V]
sxm
B Ao Data Testata Pag  Autoe Afticod
@ D su 16] AMBIENTE - AMBIENTE B
U} v
Missione cne: s mas ora to e A
m———— L e
L]
& A 2 0301015 ISdeOe 15 o A La chumica resis
- = = o ——
U] (>} Lo 4 01 Sk 2¢0re 15 coas f@@m B
~

mimesi

S —— o

s
o

Q000000 00000

S{si®
FINNIRAZIZN G

00000000000

L2
B B B | s | 20O p—
oo s o
L e
S

= DPDBlarormarion
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Audio Video monitoring

14
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Video monitoring ‘ mlme8|

MONITORA LA TUA ESPOSIZIONE SU RADIO E TV

Scopri l'impatto di TV e radio per il tuo brand

Con Mimesi puoi monitorare i programmi di informazione trasmessi dalle emittenti televisive nazionali, locali, satellitari e dalle emittenti radiofoniche

O

Monitoraggio TV e Radio completo
* 100 emittenti nazionali — regionali — satellitari

Mail alerty

. Sanalazione € mail dei contenuti mon'@rati

f -

User friendly
»  Clip disponibilifin streaming con possibilita
di downl®ad

Risultati pertinenti .
* Grazie all’'esperienza pluriennale dei nostri
operatori qualificati

i DPDBlarormation
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Servizl aggiuntivi
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Media Coverage Analysis _‘_ mimesi

QUANTO, COME E DOVE PARLANO DELLA TUA AZIENDA
Il servizio strategico per valutare le uscite stampa e web tramite I'analisi quali-quantitativa degli articoli

Una valutazione esaustiva della propria presenza mediatica & necessaria per stimarne il ritorno economico e apportare delle azioni migliorative.

Ecco cosa offre la nostra ANALISI QUANTITATIVA:

Numero uscite
* Spazio dedicato (in cm2)

FORMATI PER L’ANALISI QUALI-QUANTITATIVA

«  Contatti potenziali raggiunti POWERPOINT
* Valore economico massimo potenziale (AVE automatico) EXCEL Con viste grafiche
* Viste di dettaglio aggregate

Con i dati puntuali su

L'ANALISI QUALITATIVA comprende alcune info aggiuntive: gapusnogeances
+  Tono/Sentiment dell’'uscita considerata (positivo, neutro, negativo) T — —
* Analisi dei Topic definiti in fase di set-up
» Tipo uscita (articolo, notizia, commento/opinione, intervista, editoriale,
etc...)
» Ottimizzazione del Valore pubblicitario equivalente AVE in base ai
seguenti parametri: e
«  Uscita interamente dedicata s ST
*  Presenza di marchi/logotipi
+ Presenza di foto dedicate
* Presenza citazioni nel titolo

Dettaglio Uscite

Lettori totali_|Lettori uomini
119.000
160.000
957.000 6:
957.000 6:
957.000 &:

150000 TR [

252.000 1
957.000 5
150.000 X
252.000 1 T U N W

150.000
252,000

150.000
252.000 7

DPDBlarormarion
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Database giornalisti integrato ‘ m|me3|

CONNETTITI CON PIU’ DI 100.000 GIORNALISTI
Database integrato nella piattaforma CN4 per la gestione della rassegna, consente I’esportazione dei contatti in Excel

Il nostro database offre una fotografia dettagliata del mondo dei media e della comunicazione in Italia fornendo i contatti diretti (telefoni, indirizzi,
fax, email) delle redazioni giornalistiche di carta stampata, radio, tv e degli uffici stampa e comunicazione di aziende, enti e istituzioni..

-

SCOPRI GLI AMBITI DI UTILIZZO

« Ottieni i riferimenti delle redazioni giornalistiche

* Individua i soggetti economico-istituzionali e gli interlocutori
indispensabili nell'attivita di relazioni pubbliche

* Realizza mailing mirati di settore

* Pubblicizza un evento

« Ottieni i contatti dei referenti di enti e istituzioni

* Individua il tuo target di riferimento

« Ottieni una panoramica completa delle testate giornalistiche italiane

DPDBlarormation
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Social Media monitoring
mimersi
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Big data: Stampa, Web e Social ‘ m
360

MIMESI360: UN'UNICA PIATTAFORMA PER AGGREGARE E INTERPRETARE TUTTI | MEDIA
Da oggi puoi controllare e gestire in un’unica piattaforma tutte le informazioni di cui hai bisogno e la tua reputazione su stampa;Webresocia

= DBlnrormation

digital, business & publishing



Mimesi360 - m
360

LA SOLUZIONE INTEGRATA

L’unico servizio di monitoraggio integrato per Stampa Web e Social sul mercato italiano

‘.‘I" ANALISI DELLA REPUTATION SU: BRAND, AZIENDE, PERSONE E ARGOMENTI
@ OFFERTA COMPLETA: 90.000 FONTI MONITORATE

!‘ SERVIZIO MODULARE: STUDIATO IN BASE ALLE ESIGENZE DEL CLIENTE

PIATTAFORMA EMAIL ANALISI REPORT
ALERT DEL SENTIMENT

21
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Mimesi360 m
360

REPORT DI ANALISI E INTERPRETAZIONE DEI DATI

Un team specializzato in ricerca e statistica realizza report quali-quantitativi della presenza sui media

FOCUS MONITOR INSIGHT

mime:i Social Daily Alert mimersi
P s SoctalDalyAle Report formato html “Brand A" Online&Offline Media Coverage Report formato word Report formato power

g E N E nel corpo dell'email. i m s e Che consente di point che analizza in

e
m;;;:u T Include le metriche mmmeresieerianens e (€1E1€ SOt CONtrollo orodotton - Sentimant o Fonti . profondita la web

rilevanti per il cliente. | smamssamesmaesseenaeme: |2 Web reputation del

meno rievanis la quots  pessapercin s fonti i 50 “canversazionale” come Facsbook, | fonm, | 58 & prdud
s o aboalsnaes.

reputation del cliente,
offrendo uno

Brand Thermometer
Include le chart che riassumon il percepito del brand anche in confronto Gon i

Cadenza: cliente.

Post Trend (#post) BCG - Media Type - (YTD % post)

" “ab giornaliera —

= e Cadenza: mensile - | — spaccato dettagliato
N .l[ settimanale E I El,m/\?\ trimestrale e della visione dei
FTLETLT | e ot s em I N, = W el consumatori.
sentiment - (YTD % post) o BCG - Twitter Audience (# Utenti) :;;?m s p_— . . . Cad en Za m en S | | e i
Boc ST oo | it .m"érmr.m.hm 40 Mrivte & YO0RO1 Graze ol Contnue )
e, — trimestrale

DBlarormimon
san ISR

FEEEEEEREEIN -

= Posith

37533;’:575? i
s
rmams

'CLICCA QUI PER SCARICARE | CONTENUTI

%.Es-ll;
i —g

DPDBlarormarion

digital, business & publishing



mimesi

YOUR MEDIA INTELLIGENCE

Mimesi — societa di DBInformation S.p.a.
Milano — Parma
Viale Giulio Richard 1/A, 20143 Milano

Federica Salini - Key Account
federica.salini@dbinformation.it
Tel. +02 81830 690

www.mimesi.com | Facebook | Twitter
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